
Финно–угорский мир. 2014. № 4

104

В настоящее время в условиях высокой 
конкуренции малый бизнес охватил почти 
все отрасли производства и услуг. Тем не ме-
нее остаются такие направления, где малый 
бизнес способен активно функционировать 
при относительно низкой конкуренции. Од-
ним из них является этнографический туризм 
(этнотуризм). Разрабатывать и предлагать 
этнотуризм – это креативное занятие, требу-
ющее энтузиазма и грамотного подхода. 

Этнотуризм основан на интересе туристов 
к подлинной жизни народов, их традициям, 
обрядам, творчеству, культуре и т. д. Тради-
ционный отдых в теплых странах и шикар-
ных отелях на берегу моря стал банален. Ему 
на смену приходит этнотуризм, представля-
ющий собой альтернативу предсказуемому 
отдыху. Кроме того, этнотуризм выполняет 
познавательную функцию, так как позволяет 
расширить кругозор в области этнографии. 

Таким образом, этнографический ту-
ризм – одна из разновидностей культурно-
познавательного туризма, связанная с посе-
щением объектов традиционных культур, 
этнографических деревень, знакомством 
с этническими культурами и промыслами. 
Отличительной чертой этнотуризма явля-
ется то, что он может быть очень интересен 
практически для любой категории тури-
стов: как для иностранцев, так и для граж-
дан РФ; как для молодых людей, знакомя-
щихся с историей, традициями и бытом 
своих предков, так и для представителей 
старшего поколения [3].
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В России туристская деятельность на-
ходится на стадии динамичного развития. 
Хотя имеющиеся ресурсы используются не 
полностью, на туристском рынке отмечает-
ся тенденция роста внутреннего туристско-
го потока (рисунок). 
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внутреннего туризма в Российской Федерации [2]

 Как видим, общее количество туропе-
раторов в России за 2010–2013 гг. измени-
лось незначительно, причем это изменение 
было разнонаправленным: увеличение 
произошло лишь в 2011 г., остальные годы 
отличались снижением показателя. На-
блюдаемая в то же время положительная 
динамика числа туроператоров внутренне-
го туристского потока свидетельствует об 
активном развитии туризма именно внутри 
страны. В целом с 2010 по 2013 г. это число 
увеличилось на 563 субъекта.

В определенной степени такая тенден-
ция развития туризма в России связана с 
этнотуризмом. Его становление относится 
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к началу 1990-х гг. Тысячи людей устреми-
лись сюда, в свои юношеские места или на 
родину своих далеких предков. Турфирмы 
начали организовывать такие туры, полу-
чившие название «этнотуры». Но они не 
нашли признания среди широкого круга 
потребителей [1, 94]. Можно сказать, что 
этнотуризм пока является неосвоенным 
видом отдыха и развлечения на территории 
всей России. Он будет востребован в буду-
щем в связи с тем, что этническое разноо-
бразие сокращается очень быстрыми тем-
пами за счет уменьшения числа коренных 
малочисленных народов – носителей уни-
кальной культуры и системы хозяйствова-
ния. Очевидно, что развитие этнотуризма 
необходимо не только с целью создания но-
вого вида отдыха, но и с целью сохранения 
национального наследия. 

С этнотуризмом тесно связан сельский 
туризм (агротуризм, зеленый туризм).  
В нашей стране он только начинает за-
воевывать популярность, и конкуренция в 
этом сегменте в настоящее время практиче-
ски отсутствует. Уровень развития данного 
вида туризма в Российской Федерации зна-
чительно отстает от зарубежного. Несмотря 
на это, в стране уже реализуются десятки 
проектов по сельскому туризму, таких как 
«Дорога к дому» (Ленинградская область) 
«Зеленый дом» (Горный Алтай), так назы-
ваемая сеть «B&B» (Прибайкалье), «Вода, 
природа и люди в исчезающем ландшафте. 
Развитие устойчивого туризма в России и 
Республике Беларусь» (Калининградская 
область). По данным Минсельхоза РФ, в 
стране развитием сельского туризма зани-
маются 11 регионов, причем на долю этой 
части туротрасли приходится лишь 2 %. 
Большая часть объектов сельского туризма 
на сегодняшний день сосредоточена в Ир-
кутской (210), Калужской (115) областях и 
в Алтайском крае (110) [6, 107]. Индустрия 
деревенского отдыха также активно разви-
вается в Архангельской, Владимирской, Во-
логодской, Ивановской, Калининградской, 
Ленинградской, Новгородской, Пензенской, 
Псковской, Самарской, Тверской, Тульской, 
Ярославской областях, республиках Каре-
лия и Чувашия, Подмосковье и окрестно-
стях Санкт-Петербурга [5, 34]. Агротуризм 

в этих субъектах представлен достаточно 
широко и имеет следующие формы органи-
зации: региональные программы, сельский 
туризм в национальных парках РФ, турист-
ские программы частных предпринимате-
лей, сельский туризм на базе фермерских 
хозяйств, гостевые дома, этнографические 
деревни, усадебные комплексы. 

Препятствием для развития сельского 
туризма в Российской Федерации служит 
отсутствие специального федерального за-
конодательства, регулирующего деятель-
ность в этой области, а также отсутствие 
стандартов и нормативов. К сожалению, в 
большинстве случаев компании, организу-
ющие агротуры, не могут обойтись без гос-
поддержки. Многие представители госу-
дарственной власти уже осознали важность 
этого направления туризма и прилагают 
все усилия к тому, чтобы их регион стал 
привлекательным для любителей отдыха в 
сельской местности [4]. В настоящее время 
агротуризм все чаще включается в госпро-
граммы, осуществляются разработка и вне-
дрение нормативов, предоставление нало-
говых льгот организациям, занимающимся 
развитием этнического туризма. 

Начала реализовываться государствен-
ная программа РФ «Развитие культуры и 
туризма» на 2013–2020 годы. Цель данной 
программы заключается в реализации стра-
тегической роли культуры как духовно-
нравственного основания развития личности 
и государства, а также в развитии туриз-
ма для приобщения граждан к мировому 
культурному и природному наследию. Про-
грамма состоит из четырех подпрограмм: 
«Наследие», «Искусство», «Туризм», «Обес- 
печение условий реализации Програм-
мы». В ее состав интегрированы федераль-
ная целевая программа «Культура России 
(2012–2018 годы)» и федеральная целевая 
программа «Развитие внутреннего и въезд-
ного туризма в Российской Федерации 
(2011–2018 годы)». Государственная про-
грамма определяет развитие культуры 
и туризма в нашей стране до 2020 г. и  
реализуется в три этапа: первый – 2013–
2014 гг., второй – 2015–2018 гг., третий – 
2019–2020 гг. Эффектами от реализации 
программы должны стать поддержка раз-



Финно–угорский мир. 2014. № 4

106

нообразия национальных культур народов 
России, достижение необходимого уровня 
эффективности государственно-правового 
регулирования сфер культуры и туризма [2].

Очень большим потенциалом развития 
этнотуризма обладает Республика Мор-
довия. Ее ресурсное обеспечение состав-
ляют обширные сельскохозяйственные 
территории; благополучное экологическое 
состояние территорий; сохранность тради-
ционной культуры этноса в ряде муници-
пальных образований; богатый историко-
культурный материал.

Проведем сравнительный анализ этно-
туристского потенциала Мордовии и Ка-
релии, где данное направление туризма до-
статочно хорошо развито (таблица).

Хотя Мордовия отличается более скром-
ными показателями развития этнотуризма, 
чем Республика Карелия, но эта разница не 
предполагает, что у нее меньше возмож-
ностей заниматься данным видом туризма.  

Показатели Респу-
блика 

Карелия
(количе-

ство)

Респу-
блика 

Мордо-
вия

(количе-
ство)

Объекты паломничества, 
религиозного  
и этнического туризма:

55 15

древние монастыри 15 8
старинные деревянные 
храмы

34 3

национальные  
культурные центры

6 4

Объекты  
экологического туризма:

157 124

заповедники 2 1
национальные парки 3 1
заказники 45 20
памятники природы 107 102

Объекты  
санаторно-курортной 
инфраструктуры

72 58

Объекты  
экскурсионного показа: 
музеи, архитектурные  
и исторические памятники

4 566 859

С учетом того факта, что площадь Карелии 
составляет 172 400 км2, а площадь Мордо-
вии – 26 200 км2 (в 6,6 раза меньше), следу-
ет признать, что Мордовия по всем показа-
телям имеет большие преимущества перед 
Карелией. Одними из самых привлекатель-
ных объектов в Мордовии являются: 

– Кафедральный собор святого правед-
ного воина Феодора Ушакова, который был 
открыт в 2006 г. и сразу стал украшением  
г. Саранска;

– Мордовский республиканский музей 
изобразительных искусств им. С. Д. Эрьзи;

– фонтан «Звезда Тысячелетия», откры-
тый в дни торжеств, посвященных Тысяче-
летию единения мордовского народа с на-
родами Российского государства; 

– Мордовский этнокультурный центр в 
с. Старая Теризморга;

– школа резьбы по дереву в с. Подлесная 
Тавла;

– Мордовский республиканский объеди-
ненный краеведческий музей им. И. Д. Во-
ронина;

– Иоанно-Богословский Макаровский 
мужской монастырь;

– Рождество-Богородичный Санаксар-
ский монастырь – памятник архитекту- 
ры XVII в. Здесь похоронен адмирал  
Ф. Ф. Ушаков [7].

Сегодня делаются первые шаги на пути 
к развитию этнотуризма в Республике Мор-
довия. Этнотуризм начал развиваться в Ру-
заевском районе как поддержка целевой 
региональной программы. Программа обе-
щает быть успешной, так как район имеет 
богатые природные, исторические, этно-
графические и социально-экономические 
ресурсы. Природный потенциал позволя-
ет организовать на территории рекреаци-
онные зоны, околопрудовые территории, 
пешеходные и велосипедные маршруты. 
Исторический потенциал представлен 
большим количеством школьных музеев, 
филиалом Мордовского республиканско-
го объединенного краеведческого музея 
им. И. Д. Воронина, музеем классика со-
временной татарской литературы Шарифа 
Камала, библиотеками, домами культуры, 
церквами. Социально-экономический по-
тенциал позволяет району осуществить 

 Сравнение этнотуристского потенциала 
Республики Карелия и Республики Мордовия
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такого рода проект, благодаря тому что 
имеется развитая инфраструктура, наблю-
дается рост инвестиций в район, успешно 
развиваются промышленность и сельское 
хозяйство. Наконец, самый главный потен-
циал, который и определяет возможность 
развития этнотуризма, – этнокультур-
ный. Мордва веками пыталась сохранить 
историко-культурное своеобразие, имеет 
богатое духовное наследие. В Рузаевском 
районе широко представлены народные ху-
дожественные промыслы и ремесла (мор-
довская национальная вышивка, резьба по 
дереву, лозоплетение, вязание, националь-
ные украшения из бисера, изделия из бере-
сты). 

Развитие этнотуризма благоприятно по-
влияет на социально-экономическое по-
ложение района: позволит создать новые 
рабочие места, усилить приток туристов, 
увеличить доходы местного населения и 
налоговые поступления в бюджеты разных 
уровней, благоустроить район, а главное, 
сохранить и развить народные традиции, 
промыслы и ремесла. 

В настоящее время для развития сель-
ского туризма на территории Рузаевского 
района обустраиваются туристская база 
«Хованщина», ООО «Мельница», конная 
база «Каткова» и база отдыха «Карельская».

Не меньшими возможностями рас-
полагают и другие районы Мордовии.  
Их реализация в преддверии проведения 
Чемпионата мира по футболу в 2018 г. по-
зволит тысячам гостей насладиться красо-
тами природы Мордовии, познакомиться с 
культурным многообразием республики, с 
традициями, бытом и обычаями гостепри-
имного населения. Туристский сектор в 
республике должен быть ориентирован не 
только на удовлетворение широкого круга 
потребностей населения, но и на достиже-
ние позиции одной из ключевых отраслей 
экономики, так как Мордовия не обладает 
существенными запасами минеральных, 
топливных и иных ресурсов.

Грамотная организация этнического 
туризма потребует больших денежных 
вложений и тщательного планирования 
маршрутов. Начать данную работу можно 
с этнографических фестивалей, что даст  

возможность прочувствовать «почву» для 
дальнейшего развития этнотуризма и вы-
брать наиболее перспективные его на-
правления. Для их организации необхо-
димы специалисты в области туристского 
сервиса, но эту проблему частично можно 
решить путем привлечения студентов соот-
ветствующих специальностей как для про-
хождения практики, так и для дальнейшего 
трудоустройства. Кроме того, кадры в обла-
сти культуры и искусства готовит Институт 
национальной культуры – структурное под-
разделение Мордовского государственного 
университета им. Н. П. Огарева.

Таким образом, этнотуризм – это пер-
спективное направление развития туризма. 
В нашей стране он только набирает обо-
роты, но у нас есть богатый исторический, 
социально-экономический, природный, 
а главное, этнокультурный потенциал.  
По пути этнотуризма делает первые шаги и 
Республика Мордовия, обладающая всеми 
необходимыми для развития данного вида 
туризма ресурсами. 
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